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浅 谈 电视 节目 策划 与 编辑 创新 


摘 要 : 本 文 简 述 了 电视 节目 策划 与 编辑 创新 的 意义 ， 浅 析 了 电视 节目 策划 的 原则 及 创新 措施 ， 探 完了 电视 节目 编辑 的 创新 
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措施 ， 以 期 为 电视 节目 策划 与 编辑 创新 的 相关 工作 提供 借鉴 。 
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电视 媒体 是 重要 的 传播 媒介 ， 在 娱乐 人 民 群 众 、 传 
承 时 代 文 化 、 引 导 社 会 与 论 等 方面 发 挥 着 至 关 重 要 的 作 
用 。 当 前 ， 随 着 信息 技术 和 多 媒体 技术 的 迅猛 发 展 ， 各 
类 新 型 媒体 层出不穷 ， 给 电视 媒体 造成 了 巨大 的 压力 。 
电视 媒体 有 必要 加 强 电视 节目 策划 与 编辑 创新 ， 为 人 民 
提供 喜闻乐见 的 电视 节目 ， 并 实现 对 时 代 文 化 的 有 效 传 
播 和 对 社会 舆论 的 正确 引导 。 
1. 电视 节目 策划 与 编辑 创新 的 意义 
1.1 有 利于 应 对 激烈 的 竞争 压力 

当前 ， 随 着 信息 技术 和 多 媒体 技术 的 迅速 发 展 ， 各 
类 新 型 媒体 纷纷 涌现 。 相 对 于 电视 媒体 ， 新 型 媒体 呈现 
出 多 样 化 的 节目 特点 和 较 强 的 创新 性 ， 且 具有 显著 的 技 
术 优 势 ， 这 就 为 电视 媒体 带 来 了 巨大 的 竞争 压力 。 新 型 
媒体 与 电视 媒体 对 经 济 效益 和 社会 效益 的 竞争 日 趋 激烈 ， 
各 类 娱乐 化 的 节目 层出不穷 。 电 视 媒体 对 电视 节目 策划 
和 编辑 进行 创新 ， 能 实现 电视 节目 质量 的 大 幅度 提高 ， 
增强 电视 媒体 的 竞争 优势 ， 能 获取 更 多 的 经 济 效益 和 社 
会 效益 ， 有 利于 应 对 激烈 的 竞争 压力 "。 
1. 2 有 利于 传播 时 代 先 进 的 文化 

电视 媒体 在 传播 媒介 中 占据 着 重要 地 位 ， 对 于 传播 
时 代 先 进 文化 发 挥 着 至 关 重 要 的 作用 。 电 视 媒 体 加 强 对 
电视 节目 策划 与 编辑 的 创新 ， 有 利于 更 好 地 传播 时 代 先 
进 的 文化 。 电 视 媒体 在 获取 经 济 效益 的 同时 ， 要 兼顾 社 
会 效益 ， 要 对 社会 文化 的 传播 责任 进行 承担 。 电 视 节 目 
策划 与 编辑 对 于 电视 观众 具有 潜移默化 的 影响 ,能 实现 
对 观众 精神 世界 和 价值 观 的 引导 。 因 此 ， 电 视 媒 体 要 加 
强 节目 策划 和 编辑 创新 ， 制 作 更 多 的 电视 节目 精品 ， 促 
进 时 代 先 进 文 化 的 有 效 传播 。 
1. 3 有 利于 树立 电视 媒体 公信 力 

电视 媒体 不 仅 承 担 着 文化 传播 的 社会 责任 ， 还 肩负 
着 对 社会 舆论 进行 正确 引导 的 重要 使 命 。 电 视 媒 体 对 电 
视 节 目 策划 和 编辑 进行 创新 ， 有 利于 树立 电视 媒体 公信 
力 。 电 视 节 目 具 有 丰富 的 形式 ,涵盖 娱乐 、 文 化 、 体 育 
及 新 闻 等 诸多 领域 ， 兼 具 真实 性 和 及 时 性 的 新 闻 节 目 ， 
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是 电视 媒体 公信 力 的 主要 体现 。 电 视 媒体 要 加 强 对 电视 
节目 策划 与 编辑 的 创新 ， 增 强 电 视 媒体 的 公信 和 力 中 。 
2. 电视 节目 策划 的 原则 及 创新 措施 
2.1 电视 节目 策划 原则 
2.1.1 导向 原则 

在 电视 节目 的 前 期 策划 阶段 ， 相 关 人 员 要 遵循 导向 
原则 ， 深 入 分 析 考 察 社 会 盟 论 的 正确 导向 以 及 人 民 群 众 
的 文化 娱乐 需求 ， 兼 顾 对 社会 盟 论 的 正确 引导 以 及 对 人 
民 群 众 文化 娱乐 需求 的 有 效 满足 中。 例如 ， 中 央 电 视 台 
知名 法 制 电视 节目 《今日 说 法 》， 致 力 于 向 人 民 群 众 进 
行 法 律 知识 的 有 效 宣 传教 育 ， 普 及 法 律 知 识 ， 并 对 社会 
与 论 进行 正确 引导 。 因 此 ， 该 电视 节目 主要 通过 经 典 的 
法 制 案例 引出 相关 法 律 知识 ， 并 邀请 法 律 专家 对 之 进行 
点 评 ， 在 潜移默化 中 强化 了 人 民 的 法 制 观念 。 
2.1.2 心理 原则 
有 8 视 节 目 策划 要 遵循 心理 原则 ， 对 受众 心理 进行 深 
入 分 析 和 准确 把 握 。 在 电视 节目 策划 中 ， 要 充分 考虑 观 
众 的 实际 需求 ， 深 入 分 析 把 握 观 众 的 心理 特点 。 一 方面 
要 深入 了 解 观众 的 一 般 心理 ， 从 整体 上 ， 对 观众 心理 的 
实际 需求 进行 宏观 把 握 ， 以 增强 电视 节目 对 大 多 数 观众 
的 适应 性 。 另 一 方面 ， 要 精确 把 握 部 分 观众 的 特殊 心理 ， 
从 微观 层面 上 对 观众 心理 的 各 类 标准 进行 考察 ， 增 强 电 
视 节目 对 特殊 观众 的 针对 性 中。 
2.1.3 创新 原则 
电视 节目 策划 要 高 度 重视 创新 原则 。 为 有 效应 对 当 
前 日 趋 激烈 的 媒体 竞争 、 实 现 对 时 代 先 进 文化 的 有 效 传 
播 和 社会 婴 论 的 正确 引导 ， 电 视 节 目 策划 的 相关 工作 人 
员 要 秉承 创新 原则 ， 对 电视 节目 进行 创新 策划 ， 积 极 拓 
展 电视 节目 策划 的 发 散 性 和 创新 性 思维 ， 突 破 传统 电视 
节目 策划 部 的 案 白 ， 实 现 电 视 节 目 策划 的 显著 创新 外 。 
2.2 电视 节目 策划 创新 措施 
2.2.1 对 电视 节目 内 容 进行 创新 
色 视 节目 的 收视 率 有 赖 于 良好 的 节目 内 容 。 电 视 节 
目 策划 创新 ， 要 对 电视 节目 的 内 容 进 行 创新 。 电 视 节 目 策 
划 相 关 工 作 人 员 要 深入 考察 当前 的 社会 变化 和 观众 需求 ， 


202310.02275v1 


chinaXiv 


紧 扣 时 代 精 神 和 社会 热点 ， 对 电视 节目 内 容 进行 创新 。 电 
视 节 目 策划 相关 工作 人 员 要 选择 科学 的 切 和 人 视角 和 节目 主 
题 ， 诸 如 爱情 、 杂 情 、 教 育 、 真 人 秀 等 。 同 时 ， 电 视 节 目 
策划 创新 要 充分 借鉴 优秀 电视 节目 ,在 学 习 借鉴 的 基础 上 ， 
结合 自身 优势 ， 实 现 电视 节目 内 容 的 创新 。 例 如 ， 湖 南 卫 
视 对 韩国 MBC 亲子 户外 真人 秀 节 目 进 行 学 习 借鉴 ， 策 划 
推出 了 《和 爸爸 去 哪儿 》 这 一 亲子 互动 真人 秀 电视 节目 ， 在 
社会 上 引起 了 极 大 反响 ， 获 得 了 较 高 的 收视 率 。 
2.2.2 电视 节目 形式 进行 创新 

对 电视 节目 策划 进行 创新 ， 不仅 要 重视 良好 的 节目 
内 容 ， 对 节目 素材 进行 科学 选取 ， 还 要 对 节目 形式 进行 
创新 , 以 新 颖 的 节目 形式 吸引 观众 眼球 , 有 效 提高 收视 率 。 
电视 节目 策划 相关 工作 人 员 要 采用 新 颖 创新 的 节目 形式 
对 丰富 的 内 容 素 材 进行 无 颖 衔接 ， 并 借助 动感 的 音乐 及 
清晰 绚丽 的 画面 增强 节目 的 感染 力 。 例 如 ， 湖 南 卫 视 策 
划 的 歌唱 真人 秀 电视 节目 《我 是 歌手 》， 邀 请 成 名 歌手 
参加 竞赛 , 实现 了 良好 的 宣传 造势 , 并 以 普通 赛 、 复 活 赛 、 
踢 馆 赛 、 半 决赛 和 歌 王 之 战 的 赛制 形式 增加 了 竞赛 的 激 
烈 程度 ， 获 得 了 良好 的 收视 效果 。 
3. 电视 节目 编辑 的 创新 措施 
3.1 秉承 “以 人 为 本 ”的 服务 理念 

对 电视 节目 编辑 进行 创新 ， 要 秉承 “以 人 为 本 ”的 
服务 理念 。 电 视 节 目 编 辑 的 相关 工作 人 员 要 充分 考虑 观众 
因素 ， 明 确 电视 节目 的 受众 是 社会 广大 的 人 民 和 群众 。 对 电 
视 节 目 编辑 进行 创新 ， 要 注重 对 时 代 先 进 文化 进行 宣传 ， 
对 社会 粤 论 进行 正确 引导 ,倡导 社会 主义 核心 价值 观 ， 实 
现 电视 媒体 对 社会 责任 的 良好 承担 。 电 视 节 目 编辑 相关 工 
作 人 员 要 高 度 重 视 “ 以 人 文本 ”， 致 力 于 制作 人 民 和 群众 喜 
闻 乐 见 的 电视 节目 ， 实 现 对 人 民 和 群众 文化 娱乐 需求 的 良好 
满足 。 另 外 ， 在 追求 电视 节目 经 济 效益 的 同时 ， 要 兼顾 电 
视 节 目的 社会 效益 ， 加 强 电视 节目 对 社会 僵 论 的 正确 和 有 
效 引 导 ， 实 现 对 社会 遇 论 环境 的 有 效 净化 。 电 视 节 目 编辑 
切忌 为 片面 追求 经 济 效益 而 制作 低俗 、 哗 众 取 宠 的 电视 节 
目 ， 更 不 能 忽视 对 社会 责任 的 承担 ， 要 在 电视 节目 编辑 创 
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新 中 充分 彰显 高 雅 的 人 文 关怀 和 社会 道德 追求 。 
3.2 加 强 观众 对 电视 节目 编辑 的 参与 

对 电视 节目 编辑 进行 创新 ， 要 加 强 观众 对 电视 节目 
编辑 的 积极 参与 。 当 前 ， 电 视 媒 体 取得 了 巨大 的 发 展 成 
就 ， 电 视 观 众 的 数量 呈现 出 逐年 增长 的 趋势 。 对 电视 观 
众 的 具体 构成 进行 考察 ， 电 视 观 众 的 数量 仍 具 有 提升 的 
巨大 空间 。 相关 工作 人 员 在 对 电视 节目 编辑 进行 创新 时 ， 
要 采取 多 样 化 的 方式 ， 邀 请 热心 的 电视 观众 参与 电视 节 
目 编 辑 的 具体 过 程 ， 鼓 励 热心 的 电视 观众 为 电视 节目 编 
辑 创新 提供 个 性 化 的 参考 意见 ， 同 时 ， 加 强 对 电视 节目 
编辑 创新 的 宣传 , 实现 电视 节目 预计 收视 率 的 大 幅 上 升 。 
总 结 

综 上 所 述 ， 电 视 媒体 对 电视 节目 策划 与 编辑 进行 创 
新 有 利于 应 对 激烈 的 竞争 压力 、 有 利于 传播 时 代 先 进 的 文 
化 、 有 利于 树立 电视 媒体 公信 力 。 电 视 节目 策划 要 遵循 导 
向 原则 、 心 理 原则 以 及 创新 原则 ， 通 过 对 电视 节目 内 容 进 
行 创新 ， 对 电视 节目 形式 进行 创新 等 措施 强化 电视 节目 策 
划 创 新 。 另 外 ， 要 秉承 “以 人 为 本 ”的 服务 理念 ， 加 强 观 
众 对 电视 节目 编辑 的 参与 ， 强 化 电视 节目 编辑 的 创新 。 加 
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结语 

“公司 正在 认识 到 全 面 而 可 靠 地 理解 自己 的 流程 对 
于 实现 任何 绩效 目标 都 是 非常 根本 的 要 求 ”， 咨 询 机 构 
Process Renewal Croup 的 创始 人 Roger Burlton 说 。 

一 个 设计 完整 、 构 建 良 好 的 业务 流程 管理 系统 能 够 
全 方面 、 多 维度 地 展示 业务 全 景 。 在 部 门 、 员 工 执行 业绩 
目标 和 预定 计划 的 过 程 中 ， 通 过 指标 体系 分 解 细 化 和 量化 
业绩 目标 并 进行 全 程 追 足 ， 再 将 追踪 的 结果 与 设 定 的 标准 
做 比较 ， 及 时 对 洪 在 的 问题 发 出 预警 。 以 丰富 的 图 表 和 灵 
活 的 分 析 方 式 ， 辅 助 企业 透析 业务 状况 和 经 营 策略 。 对 于 
言 息 化 时 代 的 新 闻 媒体 ， 业 务 流程 管理 系统 将 帮助 企业 从 


内 部 和 外 部 加 强 莞 争 力 ， 真 正 实现 信息 创造 价值 。 
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